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安徽大型家具新零售有哪些平台

生成日期: 2025-10-06

中国家居新零售生态规模大、增速快。中国家居新零售领域后端的网络渗透率与欧美不相上下，2016年后
端家电线上渗透率已达约20%，略高于欧洲市场(14.9%)，与美国市场(19.2%)相当。在前端家装和建材的线上渗
透率反而不高，目前只有约8%，相较于欧洲(9.2%)和美国(15.4%)有着更大的发展空间。但和成熟市场相比，中
国家居新零售生态圈仍较为混乱、缺乏规范。对于不爱DIY的中国消费者来讲，很大的痛点是在冗长消费历程
中不得不亲力亲为。而对于品牌商来讲，很棘手的问题之一是面对知识匮乏、鉴别好坏真伪能力有限的消费者，
如何在以低频交易为特性的行业和鱼龙混杂的市场中脱颖而出。佛山市玛奥汇展中心有限公司迎接挑战，推陈
出新，与广大客户携手并进，共创辉煌！安徽大型家具新零售有哪些平台

传统家具经销商真的太难了：除了业务拓展渠道下沉的花费外，人力成本的支出也是制约传统经销商做大
做强的关键壁垒。在传统经销的玩法中，经销商不仅需要肩负门店引流和转化的任务，还要承担仓储管理和售
后服务的职能，导致人员成本随着规模发展大幅增加。于是，不少家具经销老兵将目光寄望于新零售，希望寻
求增量以突破瓶颈。事实上，在中国大家居的版图中，尝试新零售转型的品牌很多，但真正实现新零售模式的
品牌少之又少。这是由于，新零售模式并不是单纯的线上卖货，而是对传统零售玩法、观念甚至既定格局的革
新。安徽大型家具新零售有哪些平台佛山市玛奥汇展中心有限公司多方位满足不同层次的消费需求。

从新零售概念的被提出，到各行各业开始落地实践，足以说明新零售已经开始深刻影响着商业生态变革，
新零售大战也在不断升级。家居行业作为美好生活的重要组成部分，依然缺乏新零售的象征和案例，这是一个
全新的命题与机遇。据测算，就目前来说，整个家居家装零售业态的产业总值高达四万亿左右，而随着消费升
级以及互联网家居、智能家居的介入和创新发展，产业规模还有可能以每年10%到15%左右的速度增长。这是一
个消费体量总额度非常庞大的零售市场。

经销商之难，难在不懂，也难在不自由。某位家具经销商坦言：商场隔三差五的组织联盟活动是让他头疼
的问题，参加会降低利润，不参加会“眼红”，自己做活动除了常规的315、五一、十一其余的推广成本非常高，
只能降低利润跟着商场节奏走。可见传统经销商在品牌推广和销售转化的突破中不断挣扎，一方面担心没有效
果沉没成本较高，另一方面花费太大担心边际效益不达预期。反观新零售模式，全年由总部牵头大小的营销活
动，打造全年“无淡季”的销售态势，持续占领消费者心智，沉淀品牌价值，为经销商做好品牌的高空护航。
佛山市玛奥汇展中心有限公司以更更完善的服务，迎接挑战。

持续盈利的商业模式才是传统经销商转型新零售的关键。对于经销商而言，新零售的转型成功在于一套可
持续盈利的商业模式。一方面能为经销商“提高双效”，另一方面能够赋能经销商的经营策略。在一般的新零
售模式下，品牌会依靠线上单一特价产品吸引消费者进店，从而捆绑售卖线上没有的高价产品来提高毛利。但
新时代消费者习惯于跨渠道主动跳转，在线上电商、直播带货等多年的“带领”下，他们对于价格变得异常敏
感，哪里价格低，他们就去哪里。佛山市玛奥汇展中心有限公司永远是您身边的行业专家！安徽大型家具新零
售有哪些平台

佛山市玛奥汇展中心有限公司依托便利的区位和人才优势。安徽大型家具新零售有哪些平台

看似琳琅满目的商品，实则大同小异。传统经销商要想在产品高度集中的“修罗场”脱颖而出，除了需要
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自己审美超前，选出吸睛的产品在门口抢占消费者视线的C位外，还需要产品的价格与价值画等号。但经销商
往往不擅长这个板块的内容，导致消费者不能久久驻足，丧失商机。我们长期以来精于利用大数据，准确预判
设计风格与家居趋势，让消费者以“负担得起”的价格买到好的家居产品为研发和生产的出发点，为终端经销
商以及消费者提供全品类、全风格、极具性价比的产品线，专业的选品师在产品与空间的融合上帮助经销商使
门店焕发生机。安徽大型家具新零售有哪些平台

佛山市玛奥汇展中心有限公司主要经营范围是传媒、广电，拥有一支专业技术团队和良好的市场口碑。玛
奥汇展中心致力于为客户提供良好的都市家居&睡眠主题，实木/儿童套房&极简轻奢，两厅家具，整体家具&定
制综合，一切以用户需求为中心，深受广大客户的欢迎。公司秉持诚信为本的经营理念，在传媒、广电深耕多
年，以技术为先导，以自主产品为重点，发挥人才优势，打造传媒、广电良好品牌。玛奥汇展中心凭借创新的
产品、专业的服务、众多的成功案例积累起来的声誉和口碑，让企业发展再上新高。


